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KONTEN BAGUS AJA GAK s ATt
CUKUP!

BANYAK YANG MASIH SALAH PAHAM
SOAL PERAN INFLUENCER.

Ini 3 jenis hook yang harus ada di

kontenmu

4,—; VISUAL LOOK

Q] VERBAL HOOK

{ \ AUDIO HOOK
L et et il SO

BRAND AKU
UDAH
ENDORSE,
TAPI GAK
LAKU JUGA...

Karena banyak

INFLUENCER = ALAT
BANTU DALAM STRATEGI
YANG LEBIH BESAR.
KALAU DIPASANGIN
SAMA BRANDING YANG
TEPAT, HASILNYA BISA
MAKSIMAL.

Mau bantuin pilih influencer & strategi
kontennya juga?
DM ke @OttoMediaTech sekarang!

TANPA KONTEN YANG KUAT
TANPA STRATEGI YANG JELAS

TANPA PEMILIHAN TALENT YANG
RELEVAN

APA SIH FUNGSI : o
..influencer cuma jadi buang budget.

INFLUENCER?
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“PAHAMI 3 PILAR MARKETING INI!" IDE KONTEN UNTUK BRAND KAMU :

Menjual produk itu
bukan kaya

I . Bukan cumasoal S i n g I e I m ag e

promosi doang, tapi
juga tentang ngertiin
dulu isi hati audience

- uGc
———

Bangun bukan cuma , tapi juga
kepercayaan dan

F &
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“Marketing Gak Perlu Ads” E‘: :tgr:: ; :It(';?ﬁ;;emk'mn .
Mitos atau Fakta? KONTEN BAGUS AJA GAK @ottomediatech siap bantu kamu ko! |_| N k fu | | FO | d cr
Konten bagus = penting. CUKUP!
Ini 3 jenis hook yang harus ada di | on | e | weo | | =
kontenmu 2 sg n ' Q

_-"" VISUAL LOOK

Bikin
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Q VERBAL HOOK
A o i

N\ AUDIO HOOK
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Tapi tanpa distribusi yang tepat, bisa hilang
di tengah algoritma. Ads bukan musuh,
tapi alat bantu.



https://drive.google.com/drive/folders/1sVn3SJ66zLtGxMCYRMcMqsqYZnwetZND?usp=sharing
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WARNA BUKAN CUMA SOAL PSIKOLOGI WARNA: APA

4° p1. 0170

KALAU BRAND KAMU PUNYA
SUARA, WARNA ADALAH Warna bisa:

. Merah: Energi, keberanian, urgensi
MSeS el |centitasbiong . Biru: Profesional, kepercayaan, stabilitas u
th wdarna YUﬁg biSG meﬁYUUFUkGH Menarik perhatian Kuning: Optimisme, keceriaan

Menyampaikan emosi dan n -
enyampaikan emosi dan pesa Hijau: Alam, pertumbuhan, kesehatan

Membedakan brand kamu dari kompetitor
. Hitam: Elegan, premium, eksklusif
90% konsumen bisa lebih ingat brand karena pilihan

Putih: Simpel, bersih, minimalis
warna yang tepat.

.-,r PT. OTTO
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CONTOH BRAND & Bk BRI oy AR NA St | Link full Folder

brand kamu

MAU BANTU PILIH WARNA YANG
ttw% Coca-Cola (Merah) = Enerjik & dominan

Kenali audiens kamu

KAMU?
Sesuaikan dengan karakter brand
; Tokopedia (Hijau) — Solutif & ramah
tokopedia Perhatikan kompetitor

L q -
. Apple (Putih + Abu) — Clean & eksklusif Buat I)Emdua“ warna {t‘.ll’:-ll’ld gu'dEhHE}

| | I Konsultasikan di i
Konsisten di semua media —"

ekarang
G) Gojek (Hijau + Hitam) = Teknologi & dinamis aEEROS
gojek

Setiap warna mereka bukan



https://drive.google.com/drive/folders/1ABzFhuJkDOBIUcUtKh115KXIupx6BFO9?usp=drive_link




	Social  Media Design
	PORTFOLIO
	OttoMedia Tech

	Social  Media Design
	Otto Media Tech
	Client Brief & Challenge
	Process & Creative Approach
	Merancang visual yang clean dengan warna korporat, dipadukan dengan metafora visual dan alur storytelling berformat carousel.

	Process & Creative Approach
	Meningkatkan otoritas brand agensi dan berfungsi otomatis sebagai filter untuk menyaring klien B2B yang berkualitas.


	Selected

	WORKS
	Carousel Instagram
	Single Image

	SHOWCASE
	KLIK DISINI
	Carousel

	SHOWCASE
	KLIK DISINI
	Let’s

	CREATE TOGETHER
	Open to collaborations & freelance projects


